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CORTICA E ECONOMIA PORTUGUESA

Os Montados em Portugal Exportagdes de Cortiga
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Como voltar a crescer?
Recuperar mercado das rolhas .... com
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Recuperar mercado das rolhas .-
O mercado de vedantes
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Recuperar mercado das rolhas :.-> com

LIDERES DE OPINIAO

Sinais positivos do mercado

E os lideres de opiniao?...

WEEKEND COLUMNISTS
FT .COIM Jancis Robinson

FINANCIAL TIMES FT Home = Weekend > Weekend columnists = Jancis Robinson

Front page

World A mean, green streak in the crimson
Companies By Jancis Robingon
Markets Published: January 30 2010 00:21 | Last updated: January 30 2010 00:31

Perhaps the best news is that we had hardly any cork-tainted bottles, suggesting
that the cork industry has been taking the problem of TCA taint seriously.
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Recuperarmmercado das rolhas .... com
AFIRMACAO DAS CREDENCIAIS Ecdigicas

Sinais positivos do mercado
Emissoes de CO2 (g / 1000 rolhas)

37.172,5
14.833,4

Aluminio Plastico

-112.014,9
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All Sainsbury's corks will be FSC-certified by end of 2010

Print Articke [=] Email to 2 friend
Sainsbury’s breaks out the bubbly
with FSC cork switch

Josh Brooks, padaagingnews.co.uk, 05 January 2010

Sainsbury's is aiming to become the world's largest user
of FSC-certified cork after pledging to move its entire
usage of cork dosures to FSC-certified,

The supermarket giant has teamed up with Portuguese
cork supplier Amarim for the mowve, which will begin with
its Blanc de Moirs Champagne and will go on to indude all
wines, spirits and beers with cork dosures by the end of
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Recuperar mercado das rolhas :::: com
VALOR ACRESCENTADO PARA CLIENTES E CONSUMIDORES

Sinais positivos do mercado...

Estudo Nielsen

 Estudo focado nas vendas de vinhos de mesa de 100 m arcas, em garrafas de 750ml e a 6$ ou superior

» Os vinhos vedados com cortiggca mostram um aumento de 10,3% e aportam um valor ao o0 vinho de

1,10$
Performance da marca nas ultimas 52 semanas

Melhores vendas domésticas Rolhas de cortica  Vedante Diferenca

Marcas Premium (750ml) natural alternativo

Numero de Marcas 74 26

Crescimento do volume anual

Preco médio por garrafa

Fonte: A.C.Nielsen



Como voltar a crescer?
Crescer com outras aplicagodes de cortiga, nomeadamente para a construc cao

Inteiramente revestido a cortica, o Pavilhdo de Aplicados cerca de 2000 m * de Wicanders
Portugal da Expo Xangai 2010 suscitou a ® Corkcomfort na cripta da Sagrada
curiosidade de mais de 4 milhdes de visitantes. Familia, espaco do templo declarado

Patrimoénio Cultural da Humanidade pela

Unesco . 0"
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Crescer no sector da Construgao -.: COM
solugdes de cortiga para o segmento da construc cao




Como voltar a crescer?
Desenvolver novos produtos e aplicaccoes




INOVACAO

Manutencéo da lideranca mundial e a viabilidade do  ecossistema

depende da capacidade de inovar

Inovacao significara sempre:
Novas AplicacBes » Novos Produtoj

Capacidade claramente demonstrada com exemplos U Ginicos em
Portugal
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INOVACAO

LONDON

PRADA Dior FLY*

MARC JACOBS
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Todas as (5) Unidades de Negocios com
competéncias internas de 1&D




AMORIM InterCork na resposta a estes desafios

Objectivos Geralis

» Credibilizar e wHtorkzar a cortica enquanto materia-prima de
exceléncia e os seus produtos, atraves da criacao d as condicdes
necessarias ao desenvolvimento e competitividade se ctorial;

 Gerar as condicoes de mudanca dos valores ‘tradicao = falta de
inovagao’, para valores de ppooldubss deée quadiiidade, desenvolvidos
atraves de processos tecnologicamente avancados e ( ue integram

materias-primas de aitowatoraaniberitdleearutturedl.
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Intercork na resposta a'estes desafios

Cobertura geografica

(6
I I - $ &"$
*+ $0% * $0% $0% * $0% * $0%
I 8 * '8
7 $ D%% J. EC$1 7

: 0%
* $0% * $0% 0 9 ) 3 ) 3 ) $ $




InterCork na resposta a estes desafios
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InterCork na resposta a estes desafios

@lj ¢ N v ﬁ ork @iﬂwﬁ f.dﬂ Urge Wineries to Slhjck a Corkin It
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San Francisco Chronicle

= | - .
Corked wine? Hear, hear! "Lﬂ][' ],].‘[tl‘][lt-}][‘ll]ﬁ

To save cork, you should use more cork — real cork, ,
Natural cork producers say they've got old

problems all bottled up now

J$
Portugal's New Twist on the Cork Industry TI M E

By CHRIS REDMAMN

i Cork Takes Top Honors at Nation's Largest Regional Wine
GG Competition




InterCork na resposta a estes desafios

Start

- 12 dias de festival nos Jardins de Clarence
House;

- 2,200 peticOes assinadas a favor da cortica;
- O Principe de Gales visitou a instalagao a 10
de Setembro para conhecer as rolhas de cortica

gigantes e falar sobre a campanha;

- Jilly Goolden , apresentadora da BBC,
compromete-se a apoiar a cortica natural.
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InterCork na resposta a estes desafios



ENVOLVENTE

Como voltar a Crescer?
1. Recuperar mercado nas rolhas

2. Crescer com outras aplicacbes de cortica,
nomeadamente para a construcao

3. Desenvolver novas aplicacoes

InterCork na resposta a estes desafios

Como acelerar o crescimento?



Como acelerar o crescimento das exportac¢oes?




Exportagdes portuguesas para BRIC com aumento em 2010 superrior a 30%

2,4% das exportacd es nacionais

6,4% das exportacdes de cortica

8,0% das exportacdes da CORTICEIRA AMORIM

**
*

Representando (apenas) cerca de:

Perspectivas de crescimento destas Economias
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Exemplo BRICs




Aposta forte nos mercados com elevado potencial de crescimento exige a presemga dos s Hhones™
guadros nesses paises.
Incentivar a deslocalizagcao de quadros altamente qualificados

Apoio das estruturas locais da AICEP na pesquisa de distribuidoreesseppetiiiadded demntkennttiacaass

“IimmpantEcdines ™ gremenall sts)
Promover a criagao de “grestmes die pnadiuim ™ em penosa oom disiibwidiomes |locais

Reforgo da campanha APCOR depois de concluiida a primeira fase






Criacao de incentivos fiscais a empresas que aumentem as s exportagoes, a incidir sobre:
indicadores indutores (recursos afectos) e
indicadores de resultados (desempenho alcanc¢ cado)

Promover encontro anual com os representantes da Al CEP e associgdes sectoriais.
Perspectivas de evolugao de mercados e sectores de actividade
Estabelecer objectivos, planos de acgcao e metas
Colaboragao permanente na execuccao






