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ENOTURISMO

Estratégia do turismo
passa pelos vinhos

Até 2015, prevé-se que o enoturismo cresca entre 8% e 10% ao ano, a que muito
se deve os esforcos de estruturacdo do produto, e viabilizacdo dos investimentos.

RAQUEL CARVALHO

raguel

enoturismo integra o sector
‘Gastronomia e Vinhos'
considerado pelo Turismo
de Portugal, um dos dez
produtos estratégicos para
0 desenvolvimento turisti-
¢o do pais.
Frederico Costa, Presidente do Turismo de
Portugal, disse ao Didrio Econémico terem
sido “recentemente actualizadas as perspecti
vas de crescimento para a actividade turistica,
na sequéncia da aprovacio da revisdo do Plano
Estrateégico Nacional do Turismo 2013-2015",
prevendo-se, que este produto tenha, até
2015, “um ritmo de crescimento anual de en-
tre 8%.a10%"™.
Este segmento tem grande potencial no pafs e,
de acordo com o responsavel, revela “uma di
namica de crescimento muito interessante,
estimulada nao so pelo crescente reconheci-
mento da qualidade dos vinhos portugueses,
como pela procura de turistas que privilegiam
experiéncias distintas”. Frederico Costa lem-
bra que Portugal “dispoe de cerca de 250 ade-
gas, quintas e caves vinicas e onze rotas de vi-
nho que tém vindo a ser progressivamente in
tegradas na oferta turistica”. Destaca o cres-
cimento do niimero de unidades (novas e re-
convertidas) que apostam na diferenciagdo,
“associando valores complementares ao tema
central da vinha e do vinho”.
Sobre isto, o presidente daquele organismo
salienta "o bom trabalho realizado pela inicia
tiva privada, no desenvolvimento deste pro
duto”, frisando que “tem vindo a detectar
oportunidades de mercado e apostado na
criacdo e qualificagdo de recursos capazes de
satisfazer os turistas mais exigentes”,
A importancia do sector privado ¢ também
sublinhada pelo presidente da associagdo in-
terprofissional ViniPortugal, presidida por
Jorge Monteiro. Em entrevista (ver pigina 4),
0 responsavel afirma que a “ultrapassagem
das debilidades” do enoturismo em Portugal
deverd ser caber a iniciativa privada, apesar
de considerar que podem e devem existir
apoios publicos para o seu desenvolvimento.
Embora a promogao do enoturismo nido seja
da responsabilidade da ViniPortugal, nos pla-
nos de promog¢ao da marca Wines of Portugal
ha um “vasto programa de visitas as melhores
adegas e quintas ou herdades do Pais, incluin-
do ndo sé decisores de compras mas também
jornalistas de vinhos ou ‘lifestyle'”, afirma
Jorge Monteiro.
O Turismo de Portugal, por seu turno, esta

FREDERIDO COSTA
Presidente do Turismo de Portugal
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ADRIAN BRIDGE
Grupo Flagaate Partnership

 DENOMINACOES |
Em Portugal estdo
reconhecidas 31
Denominagdes de Origem

e dez Indicagdes
Geograficas;

11 Rotas de Vinhos

e 15 Museus do Vinho.

31

Denominacoes
de Origem

A SYMINGTON Family Estates anunciou recentemente

a abertura do VINUM - Restaurant & Wine Bar, que se locallza
nas Caves Graham's 1890, em Vila Nova de Gala.

0 restaurante marca os 130 anos da familia Symington

no Vinho do Porto e no Douro e quer tornar-se uma referéncia
no universo gastronomico das cidades do Porto e Gaia,
O projecto faz parte da reabilitagdo das Caves Graham's.

atento as potencialidades do enoturismo e tem
vindo a trabalhar os factores criticos deste
produto. Frederico Costa garante haver uma
“permanente articulagdo com os parceiros no
desenvolvimento do enoturismo” e que tem
“apoiado os esfor¢os de estruturagio do pro-
duto, a viabilizagao dos investimentos qualifi -
cadores e diferenciadores nesta area, bem
como na capacitagio da gestao para as especi-
ficidades do enoturismo”. Além disso, “tem
promovido a visibilidade internacional da
oferta e os factores de competitividade ligados
a sua comercializacio”.

Na base da estratégia de crescimento deste
produto estd o trabalho conjunto do Turismo
de Portugal, unidades hoteleiras de enoturis-
mo, rotas do vinho, Associagoes de Munici-
pios Portugueses de Vinho, ViniPortugal, Ins-
tituto da Vinha e do Vinho ou o Instituto dos
Vinhos do Douro e do Porto, “em tentar res-
ponder a alguns desafios, como a qualidade do
servigo, a capacidade de o adequar as expec-
tativas dos clientes e a estratégia de comuni
cacdo junto dos publicos-alvo”, diz.

Sobre a questio do servico, um dos malores
produtores nacionais, a Flagdate Partnership,
que vende marcas como o Porto Taylor's ou
Croft, acredita que “para Portugal ser real-
mente um grande pais de vinho temos de nos
concentrar em formar todas as pessoas envol-
vidas no vinho e servi¢o - desde o mais pe-
queno bar ao melhor restaurante”, disse ao
Didrio Econdmico o seu CEO Adrian Bridge,
que acredita que “muitas vezes isso nao acon-
tece”. Para o responsivel, “as entidades de
promocdo devem centrar a sua atengao sobre
isso e nao gastar dinheiro a viajar pelo mundo,
Os consumidores estdo a chegar para nos visi-
tar, vamos conquista-los para se tornarem
amantes de vinhos portugueses ao longo da
vida".

Guia Técnico de Enoturismo actualizado

O Guia Técnico do Enoturismo, langcado em
Maio do ano passado pelo Turismo de Portu-
gal, deverd ainda este ano ser actualizado com
a inclusao de outras unidades que se destacam
pelos servigos e experiéncias dirigidas aos tu-
ristas. O guia, disponivel em formato online,
contempla informagdo sobre 59 unidades de
enoturismo com uma oferta diversificada de
servicos turisticos que potenciam a visita e o
aprofundamento do conhecimento do patri-
monio associado ao vinho e 4 vinha, incluindo
as ‘facilities’ para a realizagio de eventos e
iniciativas. com LM, W
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A QUINTA DA AVELEDA recebe cerca de 10 mil visitas 0 RENOVADO ENOTURISMO da Herdade do Esporao,
m de turistas vindos do mercado interno, EUA, nglaterra, Brasil, em Reguengos de Monsaraz, fol considerado o melhor
| ' m (¢  Espanha, Alemanha, Franca, Canada, Paises Ndrdicos e Japao, 3 projecto de enoturismo da regido, prémio atribuido

Com visitas guiadas, uma loja e almocgos, a Quinta da Aveleda . pelo Turismo do Alentejo. Com um concelto que alia vinhe

s ({12 tET algumas novidades em termos de estratégia ‘ e gastronamia, e o contacto com a natureza, a Herdade
no enoturismo, Em 2011 a Quinta ganhou o prémio Best of Wine do Espordo recebeu em 2012 cerca de 17.500 pessoas,
Tourism na categoria de Arquitectura, Parques e Jardins. % das quals 65% representam visitantes Iinternacionais.

L W

ROTA DOS VINHOS DO PORTO E DOURO

Considerado um dos melhores vinhos do mundo, o Vinho do Porto é
produzido na regido do Douro, a primeira regido demarcada do mundo
criada pelo Marqués de Pombal em 1756, Nesta regido classificada
Patriménio da Humanidade pela UNESCO, o Porto é o produto mais
expressivo, mas os vinhos do Douro sdo produzidos em cada vez maior
escala, A Quinta da Casa Amarela, a Quinta da Pacheca e a Quinta do Portal
- casa das Pipas, sdo emblemadticas, além de muitas outras.

ROTA DOS VINAOS DA BAIRRADA

Os vinhos da Bairrada sao conhecidos como “Beiras" por causa do nome
das reqides administrativas formadas pela Beira Alta, Beira Baixa e Beira
Litoral. Produz vinhos potenciados pel® solo, uvas e clima, que é rigoroso,
variado, de montanha e de planicie, com as estacdes muito marcadas. Os
produtores da Bairrada usam principalmente a casta Baga, Esta regldo é
também conhecida pelos seus espumantes. A Adega Luis Pato e as Caves
do Solar de s8o Domingos sdo visita obrigatéria.

ROTA DOS VINHOS DO RIBATEJO

Esta regido muito fértil situada no vale e na bacla do rio Tejo, é conhecida
pelos seus vinhos brancos e tintos, bem como os rosados. Sdo vinhos
considerados encorpados, volumosos na boca, com grau de alcool elevado,
equilibrados e capazes de envelhecer e melhorar, em garrafa, durante
vdrios anos. A ndo perder na reqgido as Quintas do Casal Branco, da
Lagoalva e o Vale d' Algaes.

ROTA DOS VINHOS DO ALENTEJO

A Regido do Alentejo produz vinhos gue se caracterizam pelas uvas de
vinhas muito recentes, na maioria dos casos, criadas em condigGes ideais
de humidade e de calor. Muito calor no Verdo e solos planos, sem serem
demasiado ricos. As castas mais plantadas sdo as Aragonez, Trincadeira,
Touriga Nacional, Syrah e Alicante Bouschet, nas tintas; e a Antdo Vaz,
Roupeiro, Arinto, Rabo de Ovelha e Sercial, nas brancas. Obrigatério visitar
as adegas Mayor e Monte Branco e a Dona Maria.

ROTA DOS VINHOS DE BUCELAS, CARCAVELOS E COLARES

A Regido vitivinicola de Lisboa, conhecida pela diversidade e versatilidade
dos vinhos que produz, estende-se por uma faixa costeira longa que val
desde Cascals até Pombal, 180 quilémetros, para Norte. Os vinhos de
Bucelas e de Encosta d'Aire sdo dos mais conhecidos da regido, e as
Quintas do Sanguinhal, da Murta e de Sant'Ana as responsaveis pela
producdo vinicola.

ROTA DOS VINHOS DO OESTE

De longa tradigdo nesta regido, a cultura da vinha marca os habitos e a
paisagem do Oeste, assumindo grande relevancia por terras de 'vinhedos e
de mar'. Na producdo vinicola destaca-se o Vinho Regional Estremadura,
com indicacdo geografica, bem como os vinhos com Denominacdo de
Origem da Arruda, Alenquer, Obidos e Torres Vedras e ainda a aguardente
da Lourinhd, também certificada como DOC Regido.

ROTA DOS VINHOS DA PENINSULA DE SETUBAL

Os vinhos produzidos na regido da Peninsula de Setubal, que Inclul as
zonas de Sesimbra, Palmela e Setubal, sdo conhecidos pela sua qualidade,
tendo j& recebido, muitos deles, prémios internacionais. A Casa Ermelinda
Freitas, a Herdade da Comporta, Pegbes e Bacalhta sdo dos mais
conhecidos. Obrigatério é ainda referir o famoso Moscatel de Setdbal.

ROTA DOS VINHOS DO DAO

Mesmo no Centro de Portugal situa-se a regido vitivinicola do Dao,
caracterizada pela unido entre o granito, a vinha, a montanha e o rio que
lhe d& o nome. A regido é conhecida pelos seus vinhos tintos. Alids, tera
sido no D&o, na aldeia de Tourigo, que nasceu aquela que é por muitos
considerada a rainha das castas tintas portuguesas: a Touriga Nacional.
Uma das produtoras mais conhecidas é a Sogrape, as Caves Campelo e a
Quinta da Rebotea.

ROTA DOS VINHOS VERDES

A Regido dos vinhos verdes recebe este nome pela sua vegetagdo verde
densa e humida, estando protegida dos calores do interior por uma
cordilheira de que faz parte a Serra do Marao. E aqui que se faz o Vinho
Verde, muito distinto, com grande frescura e 6ptima acidez. Casa do
Campo, Casa do Sezim, Quinta da lourosa e Quinta de Tuias sdo alguns dos
sitios emblematicos desta regido.

ROTA DOS VINHOS DA BEIRA INTERIOR

A cultura da vinha nesta regido é relativamente antiga, sabendo-se que |
no século XIV a actividade estava bem implantada. Compreendendo trés
sub-regides - Castelo Rodrigo, Pinhel e Cova da Beira - os vinhos da Beira
Interior, tanto os tintos como os brancos, tém vindo a conquistar adeptos.
Nesta regido sdao muitos os pontos de interesse, estando a rota estruturada
em trés percursos.

ROTA DOS VINHOS DE CISTER

Situada na regldo vitivinicola de Tavora-Varosa, a Rota das Vinhas de
Cister percorre grandes extensoes de vinhedos, onde sdo produzidos
alguns dos melhores espumantes naclonais e também vinhos de mesa,
brancos e tintos. A rota deve o seu nome & antiga Ordem de Cister, cujo
primeiro mosteiro fol edificado em Sdo Jodo de Tarouca.
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ENTREVISTA JORGE MONTEIRO, PRESIDENTE DA VINIPORTIGAL

“O trabalho nao se esgota na vinha
OuU apos engarrafamento de um vinho"

Existem bons exemplos no enoturismo, mas “falta-nos escala”, considera Jorge Monteiro.

RAQUEL CARVALHO

presidente da ViniPortugal
considera que tem havido
alguns bons investimentos
no enoturismo em Portugal
e que ha interesse dos lide-
res de opinido internacio-
nais. Mas deixa o aviso: o
turista vinico ndo visita a mesma adega ou
quinta mais de duas vezes. Ou seja, para que
um destino seja desenvolvido, toda a envol-
vente tem de o potenciar,

Qual a estratégia da ViniPortugal no trabalho
de potenciar o enoturismo no pais?

A ViniPortugal incentiva a promocio externa
do bom trabalho que é feito a nfvel nacional
pelos produtores de vinho portugueses. Nos
ultimos anos muitos tém sido os produtores
que tém investido no Enoturismo, cientes que
o trabalho ndo se esgota na vinha ou apoés en-
garrafamentorde um vinho. A promoc¢io de
um produto de terroir, como € o vinho, nido
pode estar dissociada do seu Lerritorio, sobre-
tudo quando dispomos de excelentes adegas,
que sabem receber ou vinhas com excelentes
paisagens e isto € o enoturismo. Nas ac¢oes de
promogao do vinho portugués que temos des-
envolvido nos mercados estratégicos temos
constatado o interesse dos lideres de opinido,
distribuidores e compradores internacionais
por conhecerem mais sobre cada produtor e o
enoturismo apresenta-se como a melhor for-
ma de imergir na cultura e na tradi¢ao que en-
volve determinada marca.

Quais as medidas que desenvolvem nesse senti-
do?

Embora ndo orientada para a promocgido do
enoturismo, a ViniPortugal, nos planos de
promog¢ao da marca Wines of Portugal, desen
volve um vasto programa de visitas as melho-
res adegas e quintas ou herdades do Pais, in-
cluindo ndo s6 decisores de compras mas
também jornalistas de vinhos ou ‘lifestyle’. E
estes sdo geradores de um grande fluxo de ar-
tigos e reportagens sobre os mais diversos
destinos enoturisticos internos.

Quais os eventos/programas onde tém marcado
presenga, tendo como mote o enoturismo?
Trata-se de um segmento de elevado poten-
cial, atraindo sobretudo apreciadores da cul-
tura e natureza em geral, visitantes com bom
poder de compra, mas que dificilmente dis
pensam o seu tempo em mais de duas visitas a
adegas e/ou quintas. Sendo o turismo vinico o
elemento chave na decisdo de escolha do des-
tino, certo € que o visitante ndo esgota o seu
tempo exclusivamente em visitas a adegas. E
importante que os locais e as paisagens vitico-
las sejam rodeados de outros elementos im-
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Olhando para L
0 panorama —
nacional,

e apesar

de assistirmos a
alguns exemplos
de excelentes
investimentos
enoturisticos
estamos muito
longe de outros
paises como a
Italia ou os EUA,
para nao falar
de Francga.

para este nvestimentos, a

1bera Pss

"Podendo e devendo existir apoios publicos

UIrapass

enciaimenta

portantes: patriménio natural ou construido,
religiosos ou profano, gastronomia, aloja-
mento confortavel, etc.. Mas olhando para o
panorama nacional, e apesar de assistirmos a
alguns exemplos de excelentes investimentos
enoturisticos estamos muito longe de outros
paises como a Italia ou os EUA, para nio falar
de Franga.

O que pode vir a ser feito para impulsionar ain-
da mais este segmento?
Falta-nos uma maior rede de centro de visi-

tas, densa, distribuida territorialmente, ro-
deada de outros motivos de interesse e ope-
radas com profissionalismo. Ja existem al-
guns bons exemplos mas falta-nos a escala.
Estamos preparados para receber um “mo-
desto” ntimero de visitantes, mas nio esta-
mos ainda preparados para um enoturismo
de maior escala. Mas podendo e devendo
existir apoios publicos para estes investi-
mentos, a ultrapassagem das debilidades ca

berd essencialmente a iniciativa privada. B
com .M.

' Foto cedida por ViniPortugad
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Trés locais a nao perder no enoturismo

José Maria da Fonseca, Quinta do Vallado e Quinta do Crasto foram recentemente premiados.

RAQUEL CARVALHO

\ 'ﬂ [ lﬂ‘ ] ?.. ]
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A José Maria da Fonseca
lica em Azeltdo, na peninsula de Setibal

José Maria da Fonseca considerado
melhor enoturismo do ano sem estadia

No passado més de Janeiro, a José Maria da Fonseca re
cebeu o prémio de melhor Enoturismo do Ano (sem es-
tadia), atribuido pelo critico de vinhos Anibal Coutinho
nos seus W Awards. Este prémio “€ um importante selo
de qualidade para o trabalho que desenvolvemos diaria-
mente e que nos imprime mais notoriedade, atraindo
obviamente, mais clientes interessados em visitar-nos,
admite Sofia Soares Franco, responsavel de enoturismo
da empresa, que tem tido “um franco e consistente
crescimento nos tltimos anos”, da sua actividade. Alids,
2012 foi um ano memoravel para a empresa, que atingiu
um numero recorde de visitantes: 32 mil pessoas.

Em 2012, a empresa atingiu cerca de meio milhdo de eu-
ros de facturagdo, um crescimento de 12% face a 2011. E
as perspectivas mantém-se de “crescimento”.

Parte do sucesso deve-se ao facto da oferta de enoturis-
mo ter por base “dar a conhecer uma empresa familiar,
com quase 200 anos de histéria, aliando conhecimentos
vinicos a degustacao da gastronomia regional”, confes-
sa, informando que a empresa investe na “alocacdo de
activos historicos da empresa a esta actividade, cujo va-
lor é claramente intangivel”, diz, dando como exemplo,
“a coleccdo de vinhos que datam desde o século XIX e
que retratam as varias etapas da historia da empresa e
que fazem parte do percurso do enoturismo”.

Sofia Soares Franco destaca a beleza da regidio onde esta
inserida a José Maria da Fonseca, a Penfnsula de Settibal,
e revela serem promovidas visitas guiadas a Casa Museu,
provas de vinhos e gastronomia regional, e eventos cor -
porate que “aliam a gastronomia da regido aos nossos
vinhos”, diz. ®

A Quinta do Vallado

fica em Vilarinho dos Freire

Quinta do Vallado é o melhor projecto
de enoturismo em 2013 com dormida

A Quinta do Vallado comegou o ano a receber o prémio
de melhor enoturismo com dormida, nos W Awards do
critico de vinhos Anibal Coutinho, a que se junta o pre-
mio ‘Best of Wine Tourism 2013’, na categoria de ‘Arqui-
lectura e Paisagens’, um concurso europeu, promovido
pela rede internacional Great Wine Capitals Global
Network e que coloca em competicio os melhores pres-
tadores de servicos de enoturismo de nove capitais vi-
nhateiras espalhadas pelo mundo.

Entretanto, a Guest House jd tinha sido considerada um
dos melhores 100 hotéis, spas e resorts pela revista
“Travel & Leisure”.

Os prémios sdo um reconhecimento da qualidade e um
catalizador do numero de visitantes. Se em 2012, a
Quinta do Vallado recebeu 7.300 visitantes na adega e
3200 no hotel, para este ano, "espera atingir um total de
15 mil visitantes, dos quais 30% com dormida e 70% vi-
sitantes da adega”, diz Jodo Alvares Ribeiro, adminis-
trador da Quinta do Vallado.

Uma das caracteristicas do hotel é a sua ligacio ao vi-
nho. “Contamos com 20 referéncias de vinhos da marca
Vallado e grande parte da gama esta disponivel no hotel
eadega”, Masndoso. Na Quinta do Vallado “a tradi¢do e
a modernidade convivem em simbiose, a par da cultura
do vinho e da boa gastronomia”, diz, admitindo a ambi-
¢io de quererem ser “a referéncia do que de melhor se
faz no Douro”. Para tal, investiram 11 mil euros na cons-
trugao da nova adega e modernizagio dos processos de
vinificacdo e na construgdo do hotel rural que oferece
provas de vinhos, que serdo alids, alargadas e diversifi-
cadas este ano. M

A Quinta do Crasto

fica e Gouvinhias, Sabrosa

Quinta do Crasto melhor servigo de
enoturismo nos Best of Wine Tourism 2013

A Quinta do Crasto mereceu este ano a distincio de
‘Melhor Servigo de Enoturismo’ nos prémios Best of Wi-
ne Tourism 2013. Um troféu que reconhece a aposta no
enoturismo de qualidade, aproveitando as capacidades
da regido onde se insere, o Douro. Tomas Roquette, ad-
ministrador, revela seremdisponibilizados programas
que incluem visitas e provas ou visitas e almogo. Ha ain-
da a possibilidade dos visitantes fazerem passeios no rio
Douro com provas de vinho a bordo, nas embarcagoes
de luxo da Pipadpuro, empresa da qual a Quinta do
Crasto € coproprietdra.

Para este ano, a Quinta do Crasto quer “criar programas
alternativos e ‘taylor-made’, e criar programas de ve-
1do, que incluam pic-nics nas vinhas™, refere,

De frisar que foi inaugurada recentemente a Loja Quinta
do Crasto, que vende os vinhos e azeites da marca. Po-
rém, ha também a ambig¢do de enriquecer a oferta com
um projecto de alojamento, “para poder alargar a dispo-
nibilidade de estadia na prépria Quinta”, diz Tomds Ro-
quette que informa que em 2012, foram dois mil as pes-
soas que fizeram os vdrios programas que se encontram
disponiveis, sendo os meses de Maio, Setembro e Outu-
bro, os de maior incidéncia. Os primeiros meses deste
ano mostram uma tendéncia de crescimento, com a
Quinta do Crasto a prever “dyplicar a facturagio regis-
tada em 2012", admite Tomas Roquette, explicando que
a estratégia “passard pelo servico e recepcio a grupos
sem nunca descuidarmos a toda e total atengdo também
aos individuias que nos visitam", e frisando que o su-
cesso do enoturismo “tem consequéncias indirectas nas
vendas dos vinhos”. l
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Hotel The Yeatman: a
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FotD cediaa pelo The Yeatman Hotel

Quando as marcas apostam em hotéis

Quinta do Vallado, The Yeatman Hotel e Quinta Nova do Carmo sdo apenas alguns exemplos.

IRINA MARCELINO E RAQUEL CARVALHO

propriedade ja era utilizada
pontualmente para recepcao
do Grupo Amorim nos nego
cios de vinhos e da cortica.
Mas o grupo percebeu que
havia potencial para promo-
ver o enoturismo. Renovou a
adega com condigdes para ser visitavel e con-
verteu os espacos exteriores, em areas de lazer
e contemplagdo. A casa senhorial, datada de
1764, situada entre caminhos de vinhedos,
deu depois lugar, em 2005, a um hotel vinico,
a Quinta Nova do Carmo.
Actualmente, o projecto de enoturismo do
Grupo Amorim € uma referéncia e ja foi pre
miado vdrias vezes a nivel internacional. Re
centemente, abrin o Winery Restaurant Con
ceitus, “onde se vive em pleno a harmoniza
¢do da gastronomia local com os vinhos da
propriedade, pelas mios do chefe José Pinto”,
diz Paula Sousa, directora de marketing e
vendas da drea do Turismo do Grupo Amorim,
A Wine House, por seu turno, “valoriza e di
namiza a esta¢io do Pinhdo, um dos mais em-
blematicos edificios ferrovidrios. Aqui existe
uma loja para degustacio e venda de produtos
Quinta Nova e um nmicleo museologico com
objectos que retratam todo o ciclo do vinho do
Porto exemplificando rotinas de trabalho”.
Na Quinta do Vallado, também no Douro, a
ideia de abrir um hotel comegou quando os

Proprietarios
tém a sua marca
de vinho

No L'And, em Montemor o
Novo, sdo os proprietarios
das casas que fazem parte
do empreendimento que
produzem o seu préprio
vinho. Este ano j& estdo
prontas seis marcas
relativas a colheita de 2011,
S&o, assim, cerca de trés mil
garrafas produzidas pelos
proprietarios e que a L'And
quer agora comercializar na
sua loja no hotel ou
disponibilizar na carta do
restaurante. Além destas
marcas unicas, a L'And
comercializa também a sua
prépria marca. A colheita de
2010 deu 10 mil garrafas
conduzidas pelo endlogo
Paulo Laureano.

proprietarios - que comercializam a marca
Vallado em Portugal e em muitos outros paises
- comegaram “a perceber que eram cada vez
mais as pessoas que nos procuravam com soli
citagoes de alojamento e refei¢des”, conforme
explica Jodo Alvares Ribeiro, administrador.
Pessoas que “procuravam servicos de muita
qualidade, que apostam na diversidade - gas-
tronomica, vinica e da propria experiéncia™. A
Casa Tradicional, “mesmo com toda a beleza,
a historia e o simbolismo que transmite, nao
chegava para satisfazer as necessidades dos
nossos hospedes e decidimos investir numa
maior qualificagdo, dimensao e diversifica¢dao
do nosso projecto de enoturismo”. Fol assim
que abriram Hotel Rural Vinico, cujos resulta-
dos no primeiro ano de actividade foram
“muito positivos™: a facturagdo cresceu apro
ximadamente 236%, quando o aumento de
capacidade foi de 160%.

Além de procurarem o Vallado pelo vinho e
toda a cultura vinica que o rodeia, estes novos
turistas tém chegado a esta quinta do Douro
clientes “que viajam em busca de referéncias
arquitecténicas e que colocaram no mapa a
Quinta do Vallado pela beleza e importancia
arquitecténica quer da adega como do hotel,
ambos projectos da autoria do arquitecto
Francisco Vieira de Campos, Esse ¢ um feno
meno interessante e que temos constatado na
Quinta do Vallado, pois temos recebido tours

provenientes do Norte da Europa, EUA, Cana-
d4, entre outros.

Ponto de visita fundamental no enoturismo
nacional ¢ o hotel The Yeatman, em Gaia. O
proprietdrio € o grupo Fladgate Partnership,
grupo que detém as marcas de Porto Taylor,
Fonseca, Croft e Romariz. “O The Yeatman é
um reflexo da filosofia deste grupo”, que per-
tence a familia Yeatman, que chegou ao Porto
em 1838 e tornou-se parte da Taylor's, Flad
gate e Yeatman Porto, “Os herdeiros desta fa
milia sdo os gestores da empresa, O nome
Yeatman é distintivo e atraente - uma combi
nacgio perfeita para um grande hotel”, diz
Adrian Bridge, CEO do grupo, ao Didrio Eco-
némico.

A ideia para abrir este hotel em que cada quar
to tem o nome de um produtor portugués,
partiu da conclusio que “o Porto é a capital do
vinho em Portugal”. E uma cidade “que atrai
700 mil visitantes por ano que estao interes-
sados em conhecer e explorar a regiio do Por
to. No entanto, ndo havia ainda um hotel vini
co. O hotel The Yeatman foi criado para dar
resposta neste ambito e para oferecer a cidade
do Porto um hotel tinico que seria o melhor na
cidade e uma referéncia de qualidade a nivel
nacional e internacional”, considera. “Eu
acredito que hda uma grande sinergia entre a
producio de um vinho de topo e os hotéis,
afirma ainda Adrian Bridge.” W
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»» Eleven

Com cinco pontos atribuidos pelo portal A Copo! (pontuacdo maxima), a carta de vinhos

do restaurante Eleven, em Lisboa, "acompanha a exceléncia gastronémica,

sendo diversificada e bem organizada". De acordo com o portal, o espago merece

“recomendacdo elevada”,

:
&
§
:

»* Villa Joya

O chefe austriaco Dieter Koschina estd nos comandos da cozinha do Unico restaurante

com duas estrelas Michelin em Portugal. “A carta de vinhos é das mais elaboradas,
criativas e actuals do pais", havendo uma aposta clara nos vinhos nacionais,
afirma o portal A Copol que Ihe atribuiu cinco pontos.

Os melhores restaurantes
e bares para beber vinho a copo

Vinho a copo ¢ pedido pelos clientes que querem experimentar novos sabores e ndo pagar muito.

IRINA MARCELINO

habito de se comprar vinho
a copo tem vindo a ganhar
cada vez mais adeptos. Du-
rante décadas pedir um
copo de vinho num estabe-
lecimento comercial era
muito comum, mas apenas
nas tabernas a moda antiga.
Hoje esta moda parece estar a voltar a Portu
gal, mas sem copos de trés e com toda uma
envolvente mais moderna, José Ferreira, do
bar Cais da Villa, em Vila Real, reconhece que
a forma como as pessoas bebem vinho esta a
mudar: “hoje quem nos visita bebe um copo
de vinho como se fosse uma bebida branca,
para ver um concerto ou para acompanhar um
s6 aperitivo”, afirma o gerente do bar que foi
considerado um dos melhores sitios para se
beber vinho a copo pelo portal A Copo!, da Vi
niPortugal.
Também no Eleven sio feitos mais pedidos de
vinho a copo. Flavio Almeida, o escan¢io des-
te restaurante de Lisboa que teve a nota maxi-
ma na avaliacido do portal da ViniPortugal “A
Copo!”, afirma que “tem estado a crescer por-
que € uma opc¢io boa para os clientes, que ex-
perimentam vinhos novos e ndo precisam de
gastar tanto”. O espaco, que tem cerca de 20
vinhos disponiveis para servir a copo, de entre
250 a 300 referéncias engarrafadas, tem clien

De acordo com

a informacao

no portal A Copo!
sdo pelo menos
cinco os locais
que tém -
pontuacao
méxima. E o caso
do Eleven, em
Lisboa; o
Ferrugem,

em Vila Nova

de Famalicao;

o Fortaleza do
Guincho, em
Cascais; Pedro

e 0 Lobo,
também

em Lisboa;

e o Villa Joya,
em Albufeira.

tes portugueses e estrangeiros “de todas as
geracoes”.

A tendéncia de maior consumo de vinho a
copo por clientes portugueses niao é, porém,
sentida em todos os sitios. No Wine Bar do
Castelo, em Lisboa, por exemplo, os turistas
estrangeiros sdo a maioria dos clientes. “Mui-
tos vém de paises ndo produtores e nao trazem
preconceitos”, afrirma Nuno Santos, um dos
gerentes do espacgo. “Os portugueses ainda
associam muito o vinho a copo a taberna.
Além disso, tém um poder economico reduzi-
do e uma cultura de rua muito menor do que,
por exemplo, os espanhdis”.

Para desenvolver mais a estratégia de divulga-
¢do do vinho a copo, a ViniPortugal tem feito
varias iniciativas. Além do espaco de provas
que tém no Terreiro do Pago, em Lisboa, a
campanha de divulgagao passa também pela
presenca de um bar de vinhos “A copo” em
diversos eventos nacionais.

Com a inteng¢do de “informar e persuadir o pii-
blico consumidor para a op¢ao do vinho a copo,
associada a um consumo moderado em am
biente descontrafdo”, as ac¢des serdo acompa-
nhadas por um ‘sommelier’, que convidard o
publico a degustar vinhos nacionais, procuran-
do sensibiliza-los para a valorizagio do concei-
to de vinho a copo e dos beneficios desta opgao.
Entre os locais onde vai estar presente, esta o

festival de cinema independente Indie, em
Lisboa, até ao proximo dia 28 de Abril; entre 4
e 27 de Julho no EDP Cool Jazz e de 11 a 13 de
Outubro vai ser um dos patrocinadores da
Moda Lisboa.

Outra das acgdes levadas a cabo pela ViniPor-
tugal foi a criacdo de um portal em que analisa
os melhores bares e restaurantes para beber
vinho a copo. De acordo com a informagio no
portal, sdo pelo menos cinco os restaurantes
que tém pontuagio maxima (cinco). E o caso
do Eleven, em Lisboa; o Ferrugem, em Vila
Nova de Famalicao; o Fortaleza do Guincho,
em Cascais; Pedro e o Lobo, também em Lis-
boa; e o Vila Joya em Albufeira,

Bem préximos da pontuacio mdxima, com
4,90, estio mais alguns espacos. E o caso do
Buhle e do DOP, ambos no Porto, e da Quinta
do Prato, em Valenca, que nesta andlise tem
em conta o servico de vinho a copo, os copos
em que ¢ servido, a temperatura, a qualidade
do servico e o aconseélhamento. As avaliagbes
podem ir de zero a cinco.

No que diz respeito aos bares com melhor ser
vico de vinho a copo, a pontuacio 4,90 foi
conseguida pelo Dick's Bar, do Hotel
Yeatman, em Gaia; e pelo Vinho em Qualquer
Circnstancia, na Batalha. 4,80 foi o que teve o
bar Cais da Villa, em Vila Real; e o Wine Bar do
Castelo, em Lisboa. W




