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k& ASALSA,AS CEBOLAS,0S |
ALHOS E ATE O VINHO, SAO
PRODUZIDOS NAREGIAQE
EMEXCLUSIVO PARANOS

&&AVANGAMOS PARA
MERCADOS MAIORES, COMO
ARUSSIA OU BRASIL MAS
MANTENDOATRADICAO

EMPRESA MINHOTA JA EXPORTA SALPICOES PARAA RUSSIA

TRADICAQ
ABRE PORTAS
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® SECUNDINO CUNHA

a formas mais faceis e
mais rapidas de produ-
zir salpicoes, chouricas

ou presunto. Mas a Mi-
nhofumeiro teima em fazer en-
chidos e fumados segundo atra-
dig¢do, com os tempos necessa-
riosde frio e fumo.

Uma teimosia que, segundo
Antonio Paulino, tem valido a
pena. “Ndo abdicamosdetudoo
que seja imprescindivel para a
qualidade dos nossos produtos.
Atéasalsa, acebolaeovinhoque
utilizamos sdo produzidos nare-
gido e em exclusividade para a
nossa empresa. Tem sido este o
segredo donosso sucesso’) asse-
gura o administrador,

A Minhofumeiro herdouuma
tradi¢do de trés geragoes de pro-
dutores de enchidos e carnes fu-
madas amodade Ponte de Lima.
Inicialmente conhecida como
Casa Borges (tem sede na fre-
guesia da Correlhd), atua no
mercado ha cerca de vinte anos
como marca Minhofumeiro.

“A nossa missdo & manter os
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sabores tradicionais dos enchi-
dos de Ponte de Lima: ndo abdi-
car deum elevadonivel de quali-
dade, obtido a partir de proces-
sos produtivos assumidamente
artesanais e da criteriosaselecdo
dasmatérias-primas’, diz Anto-
nio Paulino, acrescentando que,
“paraalém das carnes, os ingre-
dientes, como cebola, alhos, sal-
sa ou vinho, sdo provenientes
dos campos do valedo Lima “.

“Noés damos mesmo muita
importdncia & matéria-prima
com que trabalhamos. A prova
disso € que usamos flor de sal e
ndo o sal vulgar, o que confere
aos produtos umsabor singular’)
acrescenta Anténio Paulino.

A Minhofumeiro obteve, em
2005, a certificagdo de qualida-
de ISO 22.000, pela APCER,
tendo sido a primeira empresa
do setor, em Portugal, a conse-
guir esta exigente normade cer-
tificacdo.

O trabalho desenvolvido ao
longo dos anos, sobretudo nas
duas altimas décadas, permite
apresentar hoje uma gama alar-
gadade enchidos e carnes fuma-

das tradicionais, assim como

produtos sem tratamento de

fumo ou produtos inovadores
com reduzido teor de sal e gor-
dura, sempre no respeito pelos
métodos produtivos artesanais e
pela utilizacdo de ingredientes
naturais.

Os produtos Minhofumeiro
encontram-se no mercado na-
cional e, desde ha quasedécadae

. meia, emdiversos paises, comoa

Franga, Bélgica, Andorra, Aus-
tria ou Angola, mas sempre em
pequenos nichos, junto de clien-
tes ja fidelizados, ou entdo em
lojas de especialidade e empre -
sas derestauracdo.

Como aexpansdointernacio-
nal tem corrido bem, a empresa
decidiu alargar os horizontes e
avancar paramercados de maior
dimensdo como a Russia, o Bra-
sil, Venezuela ou Macau,

“Ainda ha dias participamos,
com grande sucesso na feira da
alimentacdo de Moscovo, onde
concretizamos bons negdcios e
abrimos novas portas. Devo di-
zer-1he que os russos apreciam
imenso os nossos fumados’,
sublinhou Anténio Paulino.m

PULSO DA CRISE

+’ INICIATIVA A crise potencia,
por norma, grandes proje-
tos, grandes marcas e excelentes
produtos. Sempre numa ética de
muito trabalho e elevada dedica-
cdo. E nas alturas mais dificeis
que o0 engenho mais se aguga.
Quem tiver iniciativa pode fazer
da crise tempo de oportunidades.

n RETRACAO O menor poder
financeiro da classe média,
devido a crise que atravessamos,
fez com que a maioria das pes-
soas diminuisse em muito os indi-
ces de consumo. Ora, isso provo-
caretracao na economia e, sobre-
tudo para quem vende, & um fator
muito negativo.

® B.1.DAEMPRESA

FUMEIRO: A Casa Bor-
ges nasceu nos anos
trinta do século passa-
do, na estrada que liga
Ponte de Lima a Dar-
que. Em 2003 adotou
a designacdo de Mi-
nhofumeiro, cresceu
e modernizou os pro-
cessos de producao.
Hoje, tem duas deze-
nas de colaboradores
e fatura 3 milhdes de
euros por ano.

Producdo de enchidos
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® REFORGO

Atecnoldgica Bizdirect
reforgou a sua equipa
coma contratacao
de Rita Cordovil paraa
funcao de Sales & Marke-
ting Manager. Licenciada
em Historia pela Univer-
sidade Novade Lisboa,
Rita tem mais de 20 anos
de experiéncia de
trabalho em empresas
tecnolégicas.

A=
» COMERCIALIZACAO
Isabel Ribeiro ¢ anova
Chief Actuary do Liberty
Mutual Group paraa Eu-
ropa, nasareas de Pricing
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Anténio
Paulino é
administra-
dor da Mi-
nhofumeiro
desde a sua
fundacao

e Reserving. Aresponsa-
vel, que até agora desem-
penhou fungdes de dire-
torade atuariado ndo
vidana Liberty Seguros,
teraaseu cargoaanalise
do nivel de provisiona-

1 0S MEUS CONSELHOS

SABER MUITO

BEM O QUE SE PRETENDE

O plano estratégico tem que
ser claro e quem avancga tem
de saber muito bemo que
pretende. Fazer investimen-
tos a sorte € mau negacio,

#3 CRIAR UM PRODUTO

& COM DIFERENCIACAOQ
Sabemos que o que hoje ven-
de ndo é apenas o produto,
mas tudo a suavolta. Ou seja,
o que verdadeiramente conta
eadiferenciagaodo produto.

#3 SABER ESCOLHER

« 0S PARCEIROS

Mais do que a quantidade,
importa ter bons parceiros.
Sejam eles clientes ou forne-
cedores. Sdo o grande apoio
no desenvolvimentodo
projeto
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ESCOLHER UMA EQUIPA
DE QUALIDADE

- Ocapital humano é tudo, pois

um projeto pode ser excelen-
te, mas se nao houver uma
equipa asua altura, mais ce-
do ou mais tarde o projeto
pode ir por agua abaixo.

= PREDISPOSICAO PARA
«~+ ACEITAR AMUDANCA

Por muito detalhado que es-
teja o plano, vai ser necessa-
rio fazer reajustamentos, Te-

- mos de saber sair da nossa

zona de conforto.

. g BOACOMUNICAGCAO

%' DOS PRODUTOS
Obviamente que a qualidade
e fundamental. Mas é muito
importante a forma comoco-

‘“municamos o produto aos

mercados e aos clientes.

mento de cada operagao.
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competitividade
A SUA UMPYRSA

Energia para avancar

PME Power, a nossa energia
€ para a sua empresa.
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