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EMPRESAS

TELECOMUNICAGOES

Telefonica reforca aposta na sua empresa
de capital-de risco para 'start ups’

O grupo espanhol de telecomunicagées realizou um aumento de capital
na suasubsidiaria de capital de risco, a Telefénica Digital Venture
Capital, para 1,428 milhdes de euros, Um reforgo que é encarado

como uma aposta forte da operadora em novos projectos tecnoldgicos
e 'start ups', nos quais tem investido nos dltimos tempos. A Telefénica
ja reforgara antes o capital em mais empresas, como é o caso

da Telefénica Digital Espana, da qual depende a capital de risco.

Trabalhadores da Soflusa vio comegar
0 ano com periodos de greve parcial,

TRANSPORTES

Greve na Soflusa volta a interromper
ligacdes entre Lisboa e Barreiro

A travessia do rio Tejo, entre Lisboa e Barreiro, pelos barcos da Soflusa
vai estar condicionada entre terca e quinta-feira devido a greve parcial
convocada pelos sindicatos dos trabalhadores, informou ontem a
empresa, em comunicado. As paralisagdes ocorrem em varios periodos
do dia, durante os quais o terminal do Terreiro do Pago serd encerrado.
A empresa publica de transporte fluvial confirma, contudo, que passes
e bilhetes poderdo ser usados nos melos alternatives disponibilizados.

Marcas de calcado
resistem a crise

com novos mercados

Estados Unidos, Canada, Japdo e Russia sao os mercados
alvo da industria do cal¢ado para fugir a crise europeia.

Sénia Santos Pereira
sonia.pereira@economico.pt

As principais empresas de cal-
¢ado vdo fechar o ano no ‘ver
de’, com as exportacdes a cres
cerem 1,5% face aos 1,5 mil mi-
lhoes de 2011. Mas, para garan
tir este crescimento - que con
trasta com os 16" do ano passa
do -, as empresas tiveram de
conquistar novos mercados. A
Kyaia, a maior empresa portu
guesa do sector e que detém a
marca Flv London, ganhou es-
paco nos Estados Unidos da
Ameérica (EUA), Canad4, Japdo e
China, estimando por isso um
aumento de 3% na facturacio
este ano (56 milhdes em 2011),
revela Fortunato Frederico, pre
sidente da empresa.

A But Fashion Solutions, que
detém a marca Cubanas, segue a
mesma tendéncia. Segundo An-
tonio Marques, accionista da
empresa, as vendas vao chegar
este ano a 12 milhoes de euros,
mais 18% face a 2011. Este cres
cimento é sustentado sobretudo
pelas exportacoes, que vao re
presentar 60% da facturagao. O
mercado interna, porém, tam-
bém apresenta um comporta
mento positivo. “Tem havido
uma procura muito grande em
mercados como Alemanha, Mé
dio Oriente, EUA e Canada”,
frisa Antonio Marques, E “no
mercado nacional tivemos uma
ligeira subida, a rondar os 5%"

Empresas sentem crise ibérica
Segundo fonte oficial da APIC-
CAPS (associacido do sector), as
exportagoes de calgcado “conso
lidaram-se na Europa, com um
crescimento pouco expressivo
nos primeiros dez meses de 2012
¢ estao a crescer na (lJ'dCHI dos
40% fora da Europa”. Os mer
cados com melhor performance
sio os EUA, Canada, Japao, Rus
sia e Angola. A mesma fonte
adianta que um crescimento de
1,5% nas exportagoes este ano
“¢é muito positivo™ face a con
juntura internacional.

A AS - Industria de Calgado,
responsavel pelas marcas Virus
Moda e Chocolate Negro, devera

manter o mesmo nivel de ven
das que em 2011: seis milhoes de
euros. A empresa debateu-se
com uma “recessao grande em
termos de marcas proprias” e
direccionou baterias para o
‘private label’ (produgio para
terceiros), adianta Miguel Oli
veira, presidente da AS.

A quebra sentiu-se com pro-
fundidade em Espanha (um dos
principais mercados), Portugal,
mas também na Irlanda e Gré-
cia, avanga o responsavel. Como
ja “previamos esta situacdo, di
reccionamos esforcos para dois
novos mercados - EUA e Canada
- ao nivel da distribuig¢io e tam
bém para o ‘private label’™,

"Sentem-se
dificuldades de
pagamento e os
clientes querem as
encomendas cada
vez mais tarde",
alerta Fortunato
Frederico,
presidente do
grupo Kyaia.

A AS sentiu uma
“recessio grande
em termos de
marcas proprias"
e direcclonou
baterias para a
produgdo para
tercelros, conta
Migue! Oliveira,
presidente da AS.

realga. A empresa exporta quase
98% do que produz.

A crise economica que se
vive em Portugal e Espanha esta
também a afectar a performan
ce da Beppi. Paulo.Maia, admi-
nistrador da empresa, admite
que “ha uma evolucio negati
va” nas vendas face aos 12 mi
Ihoes facturados no ano passa-
do. “Houve um decréscimo em
Portugal e Espanha, mercados
onde éramos muito fortes”, mas
“ganhamos mercados novos,
como o Medio Oriente e os Esta-
dos Unidos e ja temos resulta
dos™, realca. O ano ainda nao
terminou e, por isso, Paulo Maia
escusou-se a avancar com esti
mativas de vendas. Mas adianta
que, para 2013, o caminho tera
de passar pela “abertura de no
vos mercados, por esforcos co
merciais em novos destinos,
para, pelo menos, manter as
vendas”.

Nos caminhos da exportacdo
Antonio Marques admite tam-
bém que o crescimento no pro
ximo ano tera de vir do exterior.
Em 2013, “queremos consolidar
os mercados e ganhar novos
clientes na exportagio”. Face a
vonjuntura do Pais, a empresa
que detem a marca Cubanas nao
tem “previsdo para o mercado
interno, o crescimento sera na
exportacdo, s6 na exportagio”,
frisa Antonio Marques.

Miguel Oliveira também
perspectiva um 2013 positivo. O
empresdrio vai direccionar a
unidade para o ‘private label’ ¢
manter uma producio “resi-
cual™ das marcas proprias. “Ndo
vamos deixar cair as marcas,
mas dar mais espago™ & produ-
¢A0 para terceiros.

Para Fortunato Frederico,
“no mercado interno ja perde-
mos o que tinhamos a perder”,
mas estd apreensivo com even
tuais “'gripes’ nos mercados
tradicionais”. Como adianta,
“sentem-se dificuldades de pa
gamenlo e os clientes querem as
encomendas cada vez mais tar
de”. O empresario admite que
em 2013 possa haver uma estag
nacdo nas vendas. m

= T w——— —

A ESTRATEGIA DE QUATRO EMPRESAS

D ¢ @ F

Kyaia reforca Cubanas ganha
na América forca no exterior

Sdo os mercados dos Estados A marca Cubanas, detida pela
Unidos, Canada, Japdo e China But Fashion Solutions, continua
que estdo a compensar o a fortalecer a sua posicao quer
abrandamento das vendas nos mercados externos quer

do grupo Kyaia na Europa. em Portugal. A marca vai crescer
O maior grupo de cal¢ado 14% nas vendas alem-fronteiras
portugués estima para este e ter um aumento de perto

ano um crescimento de 3% de 5% no mercado interno.

no volume de negécios que, No global, a empresa prevé

em 2011, se situou em 56 milhoes. facturar 12 milhdes.
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Beppi procura
novos destinos

Conquistar novos mercados,
como o Medio Oriente e os
Estados Unidos da América,

é a estratégia da Beppl, que

se ressentiu da crise instalada
em Portugal e Espanha. Fruto
da recessdo, a empresa admite
para este ano um pequeno

decréscimo nas vendas. Em 2011,

a Beppl facturou 12 milhdes.
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A boa reputacao do calgado
portugués nos mercados
internacionais tem
permitido o crescimento de
muitas marcas nacionais.
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AS fabrica
para terceiros

A AS decidiu reduzir a pradugao
de sapatos das suas marcas
Virus Moda e Chocolate Negro
e apostar na produgao para
terceiros - a crise que se sente
no retalho é a justificagdo,

Mas a empresa estd a ganhar
clientes no ‘private label’,

o que lhe permite antever

um crescimento para 2013.



