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Portugal conquista

novos turistas com

campanha ‘online’

Novo modelo de promogé&o
internacional do Pais para 2014
é transitorio e prevé maior
participacdo dos privados.

Dircia Lopes
dircia.lopes@economico.pt

O Turismo de Portugal (TP) lan-
¢ou hd cerca de seis meses a
primeira campanha ‘online’ de
promoc¢io do turismo portu-
gués, iniciativa que comecga a
dar os primeiros sinais de retor-
no. Ontem, durante a cerimé-
nia de assinatura do protocolo
para o modelo de Promogdo e
Comercializacao Turistica para
2014, o administrador do Turis-
mo de Portugal (TP), Lufs Mato-
so, revelou que esta campanha
j4 resultou num crescimento de
21,4 da taxa de procura ‘onli-
ne’ de.Portugal como destino
turistico. )

-> De acordo com os numeros

divulgados pelo TP, as visitas
ao portal de promocao do sec-
tor “VisitPortugal” cresceram
de 1,5 milhoes para 3,7 mi-
lhoes, enquanto “o alcance

‘médio semanal da presenc¢a do

Turismo de Portugal na rede
social Facebook ascendeu a 13
milh6es de pessoas”. A pre-
senca ‘online’ contribuiu para
aumentar a notoriedade do
destino Portugal, num ano que
estd a ser marcado pelo cres-
cimento de todos os indicado-
res turisticos. Nos primeiros
sete meses de 2013, as receitas
turisticas atingiram 4,85 mil
milhées de euros, segundo da-
dos do Banco de Portugal. O
saldo da balanga turistica Te-
gistou um crescimento acu-
mulado 9,2% até Julho, atin-
gindo um recorde de trés mil
milhGes de euros.

Luis Matoso salientou, du-
rante a apresentacao do modelo
de Promocdo e Comercializacdo
Tur{stica para o proximo ano,
que o plano apresentado ontem
junta duas ideias-chave: pro-
mog¢io e comercializacao para
que o destino Portugal conquis-
te mais e novos turistas.

Privados ganham peso

na promocao internacional

O novo modelo de promogao de
Portugal no estrangeiro para o
Proximo ano prevé uma maior
participacdo das empresas do
sector turistico e as Entidades
Regionais de Turismo (ERT)
nesta estratégia.

Assinado pelo Turismo de
Portugal, Confederagao do Tu-
rismo Portugués, as Entidades
Regionais de Turismo (ERT) e
as Agéncias Regionais de Pro-
mogado Turfstica (ARPT) trds
como novidade o facto de a
ANA Aeroportos de Portugal e
a AICEP marcarem presenca
no Conselho Estratégico de

VENDER PORTUGAL

® Novo modelo de Promogdo

e Comercializagdo Turistica
Externa para 2014 da prioridade
as parcerias com as empresas e
a concertagao das estratégias de
promocao nacional e regional.

® Entidades Regionais de
Turismo passam a ter assento

no Conselho Estratégico de
Promogdo Turistica, assim

como a ANA Aeroportos e AICEP.

@ O mecanismo de financiamento
mantém-se: por cada euro
investido pelas empresas
correspondera o minimo de um
euro da respectiva ERT e quatro
euros do Turismo de Portugal.

O secretario de Estado do
Turismo, Adolfo Mesquita
Nunes, mantém os valores
para promogdo externa mas
condicionados ao
Orcamento do Estado.

Promocdo Turfstica, estrutura
consultiva do Governo para a
promogao externa.

Durante a assinatura do pro-
tocolo o secretdrio de Estado
do Turismo, Adolfo Mesquita
Nunes, classificou este modelo
como “transitorio” e “bastante
satisfatorio”. Isto porque ape-
nas vigora durante 2014, sendo
que “o Governo esta a traba-
lhar para um novo modelo para
2015, garantiu Adolfo Mes-
quita Nunes. O secretdrio de
Estado do Turismo afastou a
ideia que este ¢ um “adiar do
modelo de promo¢ao” externa,
mas assumiu que a reorganiza-
c¢do institucional que tinha
previsto ndo poderia ser feita
em seis meses.

Sobre as verbas que serao
destinadas a promocao externa,
Mesquita Nunes admitiu que a
partida serd mantido o mesmo
valor, mas estard condicionado
as alteragdes que o Or¢amento
do Estado para 2014 poderao
trazer ou ndo. “A haver redugao
[de verbas] terd de ser propor-
cional ao Or¢amento do Esta-
do”, realgou o governante. m

0y[30) 3JpuBxaly ojned



